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Format competitie:

Se propune un format de dezbatere in care se infrunta echipe alcatuite din 1-3 membri. Una
din echipe se numeste afirmatoare si are rolul de a sustine cauza, iar cealaltd se numeste
negatoare si are rolul de a nega cauza sau tema pusa in discutie.

Se vor aprecia elocinta si persuasiunea, capacitatea de argumentare, gandirea critica,
capacitatea de a rdspunde prompt la intrebari, stilul de prezentare a discursului public,
toleranta fata de opiniile adverse.

Scorul se apreciaza dupa numarul de voturi culese de la public.
Se propun atentiei urmaitoarele arii tematice:

Stiinte ale comunicarii, Social-media, Mass-media, Publicitate, Antropologie culturala si
comunicare, Retorica si argumentare;

Subiectele de dezbatere vor fi selectate si formulate din urmitoarele teme:

- Efecte ale mass-media: efecte ale violentei de pe micul ecran si din spatiul on-line;

- Stereotipuri de rasa, clasa sau gen in spatiul mass-media;

- Societatea de consum, cultura media si valorile culturale: mass-media, un factor al
uniformizarii sau al diversitatii culturale;

- Publicitatea, intre seductia si conditionarea consumatorului;

- Mass-media si democratia: jurnalismul, cdinele de pazd al democratiei sau un
instrument de propaganda si manipulare?

- Jocurile video intre divertisment si subversiune: jocurile video - un spatiu al
indeterminarii ludice sau un cerc vicios al dependentei si efectelor nocive;

- Social-media si relatiile interpersonale: interactiunea, intre intimitate si expunere
publicd - riscuri si oportunitati;
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